


PUBBLICICARD & il marchio di AMBIENTMEDIA dedicato alla

produzione e distribuzione della cartolina pubblicitaria / promo-card
un mezzo creativo e fuori dagli schemi
utilizzato in tutto il Mondo e presente in ltalia da 20+ anni
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La card oggi & digital perché facilmente connessa col digitale grazie a
OR-code e Realta Aumentata e un qualsiasi smartphone ins/android
Un ponte fra offline e online: genera contatti offline e li traccia come online




Utilizziamo un nuovo tipo di Realta Aumentata (Augmented Reality) fornita da Aryel che: k

= [Consentedi visualizzare i prodottiin 3D nella realta che ci circonda per provarli, ruotarli, ridimensionarli,
cambiargli colore e modello e fotografarli per vedere come ci stanno indosso o nel salotto o in giardino o...nel box !
Non necessita di applicazioni ad hoc: si apre dalla normale fotocamera di qualungue smartphone ios/android

Non necessita dilanding page ad hoc

Gli nggetti 3D possono essere creati ex novo oppure personalizzando una libreria di 300.000 modelli gia pronti

Ha pertanto un costo irrisorio

I]gni accesso & tracciato generando un report come una campagna digital
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NELLE

LOCATION

Distribuiamo le PUBBLICICARD nelle migliori location delle citta
italiane e luoghi di villeggiatura dentro inconfondibili dispenser
multitasca o monotasca personalizzati

Per raggiungere miratamente il target nella tipologia di luoghi che
frequenta nei momenti di consumo e relax quando & pid ricettivo

Lounge bar, Palestre, Centri Teatri, Cinema, Parrucchieri,
Disco bar, Pub, Sportivi, Spa e Musei, Universita,  Estetisti, Solarium,
Ristoranti, CentriBenessere,  Associazionie Studi Medici,
Alberghi, Stabilimenti Balneari Onlus Studi Veterinari
Enoteche
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E' possibile incellofanare una
PUBBLICICARD nelle riviste e negli
inserti dei quotidiani in edicola o
recapitate a casa agli abbonati

= [attura subito I'attenzione appena
si apre il cellofan

=  Pud riprodurre il soggetto stampa
sul fronte e tutte le informazioni
utili sul retro

= Pud essere facilmente conservata
come promemoria o regalata

= E'il medium piu pratico per
utilizzare il OR code

= Pud essere normale, lenticolare,

adesiva, magnetica o veicolare un

sample di prodotto
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E' possibile distribuire le PUBBLICICARD : é : I l . |;|lS'|'R|B|_|Z||]NE
' HAND TO HAND

= Nelle strade e nelle piazze pi
frequentate delle citta

= All'uscita delle stazioni e delle scuole

= Nelle grandi fiere ed eventi come
Eicma, Fuori Salone etc.

= Negli eventi sportivi e motoristici

=  Nei punti vendita e promo in store

=  Non sono volantini: sono stampate su
supporto rigido (da 400g.) e per
questo il pubblico le prende pit
volentieri e non le butta

=  Sono il gadget minimo che pud
essere prodotto in migliaia di pezzi
ad un prezzo contenuto

= Distribuzione anche con apecar

brandizzate
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COME LAVORIAMO

A. Analisi del target

B. Scelta citta

C. Scelta tipologia location
e durata campagna

D. OGrafica delle card

E. Stampa delle card

. Analisi dati redemption
B engagement
Feedback al Cliente
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CHI PRENDE LE CARD?

Target: 18 - B3 anni, focus: 23 - 43, 32% donne
Reddito medio/alto, consumatore

Sensibile alla moda e alle nuove tendenze
Attento al proprio look e alla salute/benessere
Livello culturale medio/alto, ama libri e cinema
Sportivo, ama viaggiare

Dinamico, vive la citta frequentando locali,
negozi, centri sportivi con congiunti, amici e
colleghi per divertimento, studio o lavoro

Per spostarsi usa auto, moto, veicoli elettrici
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| NUMERI?

La PUBBLICICARD & un mezzo che genera contatti in vari modi:

» [uando & vista nell'espositore come una mini-affissione urbana

» [uando & presa come un gadget da conservare o regalare

» [uando & usata per collegarsi al digital grazie al QR-code e alla
Realta Aumentata

Pertanto i contatti sono valutati in base:

= Alla frequentazione dei locali
= Alla quantita di card prelevate
= Ai dati sull'engagement generato da OR-code e Realta Aumentata

..2|a stima & sicuramente per difetto perché ogni card genera pit
contatti perché chi la prende la mostra o la regala

...2 0gni contatto ha un peso specifico maggiore perché chi prende la
card lo fa per libera scelta, quindi sicuramente comprende e
gradisce il suo messaggio

DUBBLICICARD



Pud essere normale oppure speciale in cartotecnica, adesiva,
magnetica, lenticolare, scratch o veicolare un sample di prodotto

Nadicalo al luo \M‘H«"

SCRATCH
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Pud fungere da buono sconto da consegnare in punto vendita.

Ogni card pud avere un codice univoco prestandosi a giochi, concorsi o vera e propria
GIFT CARD distribuita al di fuori e in aggiunta ai tradizionali canali della gdo:

trovo la card in una location == |a attivo col OR-code pagando online==» |a regalo
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Per promuavere un libro & possibile realizzare:

= una BOOK CARD che raffigura sul fronte la copertina del libro e sul retro la quarta di
copertina con tutte le informazioni e il OR-code per acquistarlo sull e-commerce o per
scaricare il primo capitolo in pdf

= un MINI BOOK di poche pagine contenente un capitolo del libro
un MINI CATALOGD di tutti i titoli in uscita

BOOK CARD

UV SRANME POMASTD S POTIRE OFT SO0NY,
Gk STORYS TRAROCCANTE IV SPERANZA.
by A Age

MINI CATALOGO FLUBELICICARD



PER LE ONLUS la card & particolarmente utilizzata perché funge
da importante promemoria del codice da inserire in dichiarazione
dei redditi per il 9xI000, del numero dell’ SMS solidale e delle

coordinate per le donazioni (iban, C/C etc)
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Loncessionaria esclusiva
Ambient Media srl
Viale Certosa 14, 20153 Milano
Piva 076al620360
Tel./Whatsapp +33 333-bd3adall

intol@ambient-media.it
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