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Ieri in concomitanza con la ricerca BE Europe 2013  

Financial Times presenta le sue novità 
sull’advertising digitale
E’ stata presentata ieri a Mi-
lano da Financial Times, 
presso la  sede de Il Sole 24 
Ore, la ricerca BE Europe 
2013, che analizza in 17 Pa-
esi l’esposizione ai media e il 
profilo dei dirigenti di medie 
e grandi aziende appartenenti 
a tutti i settori economici. La 
ricerca evidenzia che nel 2013 
sia Financial Times sia Il Sole 
24 Ore si confermano leader 
nei rispettivi mercati. Il Sole 
24 Ore con una penetrazione 
dell’80% è la testata più letta 
dalla business community ita-
liana e Financial Times si con-

ferma come sempre il primo 
a livello internazionale. Par-
ticolarmente elevato è il pro-
filo de Il Sole 24 Ore, in cui il 
71% dei lettori del quotidiano 
appartengono al top manage-
ment e il 57% è decision ma-
ker. Con uno stipendio medio 
di 133.000 euro e un patrimo-
nio personale di 333.000 euro, 
i lettori sono investitori attivi 
(il 54% più di 3 investimenti 
personali) e high spender nei 
beni di lusso: il 38% possie-
de una seconda casa e il 35% 
vino/champagne di alta quali-
tà. E’ stato presentato inoltre 

il nuovo sistema di reporting 
(Deep View) delle campagne 
digitali sui mezzi di Finan-
cial Times, che permette di 
avere l’evidenza puntuale dei 
contatti raggiunti dalla pia-
nificazione pubblicitaria con 
le specifiche di ruolo, livello 
e settore. A supporto degli 
investitori pubblicitari ven-
gono realizzate anche nuove 
ricerche post campagna deno-
minate Conversion Tracking, 
che servono a monitorare gli 
accessi al sito dell’inserzioni-
sta per periodi successivi alla 
campagna e a misurarne l’effi-

cacia nel tempo. Un’altra im-
portante innovazione è Smart 
Match, tool che permette agli 
investitori di esporre all’inter-
no delle proprie creatività, i 
contenuti che semanticamen-
te si riferiscono al contesto 
editoriale massimizzandone 
il messaggio. Queste innova-
zioni rendono, di fatto, Finan-
cial Times uno degli editori 
più all’avanguardia e capaci 
di interpretare le nuove esi-
genze di lettori ed investitori 
pubblicitari in uno scenario 
sempre più competitivo e 
complesso.

Una speciale collection di cartoline pubblicitarie distribuite da Ambient Media

Maradona in dvd con La Gazzetta dello Sport  
La storia del miglior calciato-
re di tutti i tempi, nell’opera 
ufficiale in dvd, è ogni lunedì 
in edicola con La Gazzetta 
dello Sport. Prima uscita il 18 
ottobre col dvd ‘tutta la veri-
tà di Diego’, un’intervista in 
esclusiva mondiale realizzata 
da Gianni Minà. Seguiranno 
altri 10 dvd che ripercorro-
no, con le immagini più belle 
dell’archivio Rai, tutta la vita, 
i trionfi e le sconfitte del Pibe 

de Oro, Campione d’Italia 
col Napoli e Campione del 
Mondo con l’Argentina. Per 
comunicarlo, Gazzetta ha 
realizzato anche una speciale 
collection di cartoline pub-
blicitarie, distribuite da Am-
bient Media nel suo circuito 
di locali nelle principali città. 
La serie è composta da quat-
tro evocativi soggetti che raf-
figurano Maradona mentre 
compie una delle sue magie 

col pallone, con la maglia 
numero 10 dell’Argentina, 
con quella del Napoli e con 
la Coppa del Mondo levata al 
cielo. Sono cartoline da con-
servare, mostrare e regalare, 
ideate per diventare anche 
un ricercato oggetto ‘di cul-
to’ per gli appassionati e i 
tifosi. Anche la numerazione 
è speciale, con la cartolina 
n°10 dedicata espressamente 
a Diego.

Successo dopo il restyling per il mensile del Gruppo Amodei

AM - Motori e stili di vita a quota 240 mila copie vendute
AM, mensile del Gruppo Amodei 
allegato a Corriere dello Sport e 
Tuttosport, ha confermato vendi-
te in edicola molto importanti al 
punto da collocarsi tra i primi ma-
gazine del settore, con oltre 240 
mila copie vendute. Preceduto 
solamente da un mensile concet-
tualmente differente come Al Vo-
lante, ha superando le vendite di 

un prodotto storico come Quat-
troruote. “I dati di vendita raggiun-
ti confermano che il nuovo taglio 
di AM - Motori e stili di vita, che 
amplia il raggio d’interesse del 
magazine con la collaborazione 
con i due quotidiani è stata una 
scelta importante e che ci ha 
dato soddisfazioni importanti - 
ha dichiarato Andrea Brambilla 

Direttore Editoriale Conti Edito-
re -. Il nuovo AM - Motori e stili 
di vita, riesce a coinvolgere tutti 
quegli elementi che ruotano at-
torno alle passioni per i motori 
a conferma che chi ama questo 
mondo vuole anche vivere le sue 
passioni e quello che lo circonda, 
dall’abbigliamento al turismo fino 
ai personaggi”.


